WORKSHOP: BANDBUSINESS

' [{ Bandbusiness -

Teil 11

Gigsuche, Kontakte und
Veranstalter-Akquise — Teil I

Und weiter gehts mit unseren Tipps und Tricks, wie man sich als Band attraktive Gigs unter den

Nagel reiBen kann, bzw. die Adressen von geeigneten Clubs, Konzert- oder Festival-Veranstaltern.

Denn wer will schlieBlich im Proberaum versauern, wenn er auf die Buhne kann?

uch wenn moderne Kommunikationsins-
Atrumente und vernetzte Webcommuni-

ties den Nachwuchsbands mittlerweile nie
gekannte Promotion- und Prasentationsmdglich-
keiten bieten und trotz eines wahren Konzert-
und Festival-Boom in den letzten Jahren - fiir New-
comer ist es keineswegs einfacher geworden, an
attraktive Konzerte zu kommen. Allzuviele Auf-
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tritte finden nach wie vor nur im Kreise der mitge-
brachten Freunde oder Familienangehdrigen statt
und auch anstandige Gagen sind oft nur mithsam
oder eben gar nicht durchsetzbar. So mancher Gig
wird nur gegen eine Spritkostenaufwandsentscha-
digung vereinbart und die Gage bewegt sich da-
her oft eher im Bereich von unter, als {iber hun-
dert Euro. Fiir die ganze Band wohlgemerkt.

Support fur die GroBBen

Ein guter Weg, um an attraktive Konzerte
heranzukommen, ist der des Supportacts fiir
eine bekanntere Band. Finanziell wird hier zwar
meist ebenfalls nicht viel geboten, solange euch
aber noch kaum einer kennt, ist dies der perfekte
Weg auf eine meist anstandige Biihne und vor
allem zur Aufmerksamkeit von Leuten, die euch
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noch nicht kennen. Ein weiterer Vorteil besteht
darin, dass ihr auch Promo- und Presse-technisch
im Fahrwasser eines zugkraftigen Headliners mit-
schwimmen konnt. lhr findet auf breiterer Ebene
Erwdhnung und zwar als Support-Act in den
Presseartikeln und zusétzlich in den meist zahl-
reicheren Terminankiindigungen. Meist mehr, als
ihr sie selber realisieren kdnntet. Letztendlich
nutzt ihr also hier den Bekanntheitsgrad einer
etablierten Band auch fiir eure eigene Publicity
Meist steht hier auBerdem auch schon eine an-
standige Sound- und Lichtanlage bereit und auch
das Publikum wird vermutlich gréBer ausfallen.

Erarbeitet fiir die ersten Promo- oder Sup-
portgigs am besten ein etwa 20 bis 30 Mi-
nuten langes Live-Programm. Beriicksichtigt
dabei eure besten Songs und seht zu, dass ihr
diese in einer moglichst unvergesslichen Per-
formance riiberbringt. Als Faustregel fiir eine
gelungene Performance gilt: Der Schliissel fiir
einen gelungenen Auftritt liegt im gelungenen
Entertainment. Konzentriert euch also lieber
darauf, dass ihr wenige Songs gut riiberbringt,
als darauf, moglichst lange zu spielen.

)

Auch die empfohlene, kurze Spielzeit ist leicht
erkldrt: Musiker und Bands ohne Live-Erfah-
rung konnen fiir Konzertbesucher, der den ei-
gentlichen Headliner sehen mochte, ziemlich
anstrengend sein. Aus diesem Grund wird euch
in neun von zehn Fallen nur eine entsprechend
kurze Spieldauer gewéhrt werden. Zielsetzung
ist also, das Publikum in kurzer Zeit fiir sich zu
gewinnen und dazu zu bewegen, euch auch bei
euren kiinftigen Konzerten wieder zu beehren.

Austauschkonzerte

Meist fiihrt der Weg auf die Biihne fiir Newco-
merbands allerdings iiber Austauschkonzerte
mit anderen Bands. So bekommt man am ein-
fachsten Gigs liber die eigenen Stadt- bzw. Regi-
onsgrenzen hinaus, mit dem man seinen Bekannt-
heitsgrad Uliberregional steigern kann. Die Bands
kénnen sich auf diese Weise wirkungsvoll gegen-
seitig unterstiitzen.
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Posen wie die GroBen: Ein Supportslot fiir einen bekannten Act machts mdglich und beschert meist auch einen wiirdigen

Rahmen auf groBer Biihne mit ordentlich Sound und Licht.

In Zeiten von MySpace und Co. ist es heutzuta-
ge so einfach wie nie, auf gleichgesinnte Bands
zu treffen, die sich zudem meist in einer dhn-
lichen Situation befinden werden wie ihr, sprich
unter akutem Konzertmangel leiden. Recher-
chiert also am besten gleich in etablierten Band-

In Zeiten von MySpace und Co. ist es so einfach
wie nie, auf gleichgesinnte Bands zu treffen.«

verzeichnisse wie z. B. Regioactive.de, Bandliste.
de, Bandster.de oder oder eben auf MySpace.
com nach geeigneten Kandidaten und bietet
entsprechenden Bands ein Konzert in eurer Stadt
an. Umgekehrt sollte die andere Band dann ih-
rerseits ein Konzert in ihrer Stadt organisieren,
zu dem ihr dann eingeladen werdet. Jede Band
wird in ihrer eigenen Heimatstadt zumindest ei-
ne Location kennen in der gespielt werden kann.
Oder sie wird Kontakte zu einem ortlichen Ver-
anstalter haben.

Ganz wichtig ist, dass die Organisation auf
beiden Seiten stimmt und nicht einseitig ver-
fahren wird. Austausch beruht auf dem Prinzip
der Gegenseitigkeit. Fiir den Anfang ist die Gig-
tausch-Variante in Ordnung, auf Dauer rentiert
sich der Austausch von Konzerten allerdings nicht
wirklich, da es hier in der Regel meist kaum Gage
oder Spritgeld geben wird. Viele Bands veranstal-
ten zu diesem Zweck auch regelrechte Sammel-
konzerte, die - oft mit der irrefiihrenden Bezeich-

Reicht nicht fiir Rock-'n'-
Roll-Exzesse: Fiir viele Gigs
wird als Gage gerade mal der
Gegenwert einer Tankfiillung fiir
einen PKW geboten.

nung Festival versehen - in erster Linie dem
Zweck dienen, moglichst viele Bands in moglichst
kurzer Zeit auf die Blihne zu schicken, um so még-
lichst viele Austauschgigs in fremden Stadten ab-
greifen zu konnen. Von einer solchen Verfahrens-
weise hat auf Dauer allerdings niemand etwas.
Hier 1auft fiir euch meist alles auf das typische
Bierkasten-Prinzip hinaus, bei dem ihr Gefahr
lauft, immer nur oben drauf zu legen. Deshalb ist
diese Mdglichkeit nur bedingt und bis zu einem
gewissen Punkt zu empfehlen.

Ab auf die StraBe

Auch vor auf den ersten Blick unorthodoxen
Aktionen solltet ihr nicht gleich zuriickschre-
cken. Eine unkomplizierte Alternative zu Uber-
buchten Clubs, bei der auch relativ schnell eine
Stadtetour organisiert werden kann, sind so ge-
nannten Unplugged Gigs. Hier braucht ihr keine
groBe Anlage und konnt im Extremfall sogar di-
rekt auf der StraBe performen. Dies ist natiirlich

billiger kaufen...
protessional frei Haus
Mohrere tausend Instrumente versandbareit!
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nicht in allen Musikrichtungen méglich. Fiir eine
Metalband kommt dies tendenziell weniger in Fra-
ge als fiir ein relaxtes Blues-Trio. Solltet ihr die
geeignete Musik hierzu machen, konnt ihr euer
Kénnen in unterschiedlichen Regionen - etwa in
Innenstéddten und Einkaufsmeilen - zeigen. Spon-
tane Unplugged-Gigs kdnnen zudem groBartige
Promotion fiir die Band bedeuten. Oft werdet ihr
dabei auch Engagements fiir ,echte” Konzerte ab-
sahnen kdnnen. Beachten solltet ihr aber auf jeden
Fall den rechtlichen Status, der von Region zu Re-
gion unterschiedlich sein kann. Erkundigt euch
unbedingt vorher in jedem Fall bei den zustandi-
gen Ordnungsdmtern, ob es fiir bestimmte Orte
oder Platze in der Innenstadt Genehmigungen
oder Auflagen zu erfiillen gibt.

Umsonst und Drauf3en

Unter dem Motto ,Umsonst und DrauBen”
gibts jedes Jahr in den Sommermonaten Kon-
zerte. Wie der Name schon vermuten l3sst, finden
diese Konzerte bei freiem Eintritt und unter freiem
Himmel statt und werden meist durch Sponso-
rengelder unterstiitzt. Eine bundesweite Ubersicht
liber etablierte kostenlosen Open-Air-Festivals
findet ihr im Netz unter: www.free-festivals.de.

Nicht immer verwerflich:
Pay To Play

Geld regiert bekanntlich die Welt. Die Tatsache
dass auch und vor allem im Showbusiness letzt-
lich alles eine Frage des Preises ist, machten sich
wéhrend der 80er-Jahre des letzten Jahrhunderts
auch einige US-Konzertveranstalter erstmals ge-
zielt zu nutze. Frei nach dem Motto: ,Sag mir wie
viel du zahlst und ich sage dir wo und wie lange
du auftreten darfst", boten sie auch unbekannten
Newcomern attraktive Tourslots an. In der heu-
tigen Zeit des musikalischen Uberangebots und
der Wirtschaftskrise boomt das Pay-To-Play-Sys-
tem auch in unseren Gefilden. Es setzt sich bei
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Musiker-Organisationen wie etwa die regional
aufgestellten Rockbiiros helfen beim Weiterkommen.
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Auch unorthodoxe Methoden kdnnen lohnen: Versuchts doch mal unplugged als StraBenmucker.

diversen Clubs aber letztlich auch in Zusammen-
hang mit den immer zahlreicheren Bandwettbe-
werben zunehmend durch. Bands oder Kiinstler
missen den Veranstaltern entweder direkt Geld
bezahlen oder ein gewisses Kontingent an Tickets
abkaufen und dann etwa an ihre Bekannten ver-
kaufen, wenn sie etwa als Support Act einer etab-
lierten Band auftreten wollen!

)

HeiB begehrte Support Slots vor etablierten
Acts werden hiufig nur noch gegen Ubernah-
me einer sogenannten Kostenbeteiligung fiir
die Produktion vergeben. Das Pay-To-Play-Sys-
tem ist flir unbekannte Bands, speziell im Ausland
aber oft der einzige Weg, auf breiterer Ebene Be-
achtung zu finden. Wer geniigend Geld hat, kann
sich auch auf eine komplette Tour einkaufen. Oft
bekommt man fiir 50 bis 100 Euro pro Tag bereits
eine zweiwdchige Deutschland- oder Europatour
mit einer bekannteren Band angeboten und kann
so auch abseits seiner Heimatregion taglich auf-
treten - Reise-, Transport- und Verpflegungskos-
ten kommen aber natiirlich noch extra hinzu.

Bandwettbewerbe

Auch bei Talent- und Newcomerwettbewer-
ben handelt es sich — zumindest teilweise -
um einen Fall von Pay-To-Play. Gage gibt es
hier in den meisten Féllen namlich nicht und da
ihr meist auch auf eigene Kosten anreisen miisst,
konnt ihr eure Kasse allenfalls durch Merchandi-
se-Verkauf etwas aufbessern. Es gibt sie mittler-
weile wie Sand am Meer, daher solltet ihr unbe-
dingtim Vorfeld tiberlegen, welche Wettbewerbe
wirklich was fiir euch bringen.Wenn es euch dar-
um geht, aus dem Proberaum herauszukommen
und wenn ihr euch darliber hinaus von einer
fachkundigen Jury und einem etwas groBeren
Publikum beurteilen lassen wollt, so solltet ihr es
mit Bandwettbewerben einfach mal probieren.
Oft erhalten die teilnehmenden Bands als Ge-

winn attraktive Auftrittsmoglichkeiten, z. B. auf
groBen Festivals und haben Gberdies Aussicht
auf Férderung oder Unterstiitzung in Form von
Sachpreisen oder Geldmitteln. Und falls ihr nicht
zu den gliicklichen Gewinnern gehéren solltet,
habt ihr wenigstens einen schonen Gig gehabt
und Uberdies an Erfahrung und interessanten
Kontakten gewonnen.

Als Newcomer miisst ihr vermutlich zunachst den
steinigen Weg gehen und Gigs selbst organisieren.«

Die Booking Agentur

Der effektivste und professionellste Art
Weg auf die Biihne ist sicherlich der Deal
mit einer Booking-Agentur. Hier kiimmern
sich Profis mit besten Kontakten um eure Auf-
tritte. Im Regelfall erhalt die Booking Agentur
dafiir allerdings zwischen 15 und 20 Prozent
eurer Nettogage, das ist der gangige Satz. Vor-
sicht ist allerdings definitiv dann geboten,
wenn die Agentur von euch eine feste Mindest-
pauschale oder gesonderte Gebiihren verlangt,
die unabhdngig von ihrer Akquiseleistung an-
fallen. Hier solltet ihr euch genau nach der Ar-
beitsweise des betreffenden Bookers erkundi-
gen und diese auf ausfiihrlich priifen.

Um mit einer Booking-Agency zusammenar-
beiten zu kdnnen, wird allerdings - dhnlich wie
fiir einen Plattenvertrag - ein qualitativ hohes
Level von euch erwartet werden. Diese Mog-
lichkeit der Konzertakquise wird euch deshalb ver-
mutlich erst zu einem spateren Zeitpunkt eurer
musikalischen Karriere offen stehen. Als Newco-
mer miisst ihr daher vermutlich zunéchst den stei-
nigen Weg gehen und eure Gigs in Eigenregie or-
ganisieren. Seht dies jedoch unbedingt positiv:
Nur auf diese Weise werdet ihr wertvolle Erfah-
rungen machen erlangen, und das Musikbusiness
begreifen lernen, samt den zwischenmenschlichen
Beziehungen, die im Showbusiness so wichtig sind.

% Christian Schulze & Elmar NiBlein
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